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Uyari: Bu rehberde yer alan bilgiler yasal tavsiye yerine gegme amaci tasimaz.
Esas amaci konu hakkinda temel bilgiler vermekle sinirlidir.

WIPO Her Hakki Saklidir (2003)
Yasalarin izin verdigi seklin haricinde bu eserin higbir kismi telif hakki sahibinin yazili izni
olmadan, elektronik yada mekanik olarak ¢ogaltilamaz veya hicbir sekilde aktarilamaz.

Onsoz

Bu kilavuz “ticari faaliyet icin fikri miilkiyet” konusundaki seri
kilavuzlarin birincisidir. Bu kilavuz herhangi bir sirketin
pazarlama ve markalama stratejisinin ana elemani olan
markalara tahsis edilmistir.

Kilavuz markalar is perspektifinden aciklamayi
amaclamaktadir. Kilavuzun yaklagimi pratiktir ve aciklamalar
okuyucunun anlamasini kolaylastiracak érnek ve resmiler ile
verilmistir. Kiiciik ve Orta Olcekli isletmeler marka stratejilerini
genel is stratejileriyle birlestirmek amaciyla bu kilavuzu
kullanmaya tesvik edilmektedir. WIPO kilavuzun diinya
capindaki Kiiciik ve Orta Olcekli isletmelerin ihtiyaclarin
karsilayacak sekilde daha etkin hale getirilmesi amaciyla
gonderilecek elestirileri memnuniyetle karsilayacaktir.

Kilavuzun ulusal ihtiyaclara gére uyarlanmis siiriimleri, gerekli
rehberlerin bir kopyasini almak icin WIPO'yla temasa gecmeye
davet edilen ulusal ofisler veya yerel kuruluslar tarafindan
gelistirilebilir.

Kamil idris
WIPO Genel Miidiirii
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1. Markalar

Marka Nedir?
Marka bir isletme tarafindan Uretilen veya

saglanan mallar veya hizmetlerin diger
isletmelerinkinden ayirt edilebilmelerini
saglayan bir isarettir.

Mallari veya hizmetleri ayirtetmek icin kullanilan

ayirt edici kelimeler, harfler, rakamlar, gizimler,

resimler, sekiller, renkler, logolar, etiketler veya

bunlarin kombinasyonlar marka olarak tescil
edilebilir. Bazi lilkelerde reklam sloganlari da
marka olarak kabul edilir ve ulusal marka

ofislerinde tescil edilebilir. Sayilari giin gectikge
artan bazi Ulkeler tek renkler, ti¢ boyutlu isaretler

(Urdinlerin veya ambalajlarin sekilleri), ses
markalari veya kokular gibi marka tlrlerinin de
tesciline izin vermektedir. Bununla birlikte, pek
cok Ulke yalnizca gdzle algilanabilen veya
grafiksel olarak gésterilebilen isaretlere izin

vererek nelerin marka olarak tescil edilebilecegi

konusunda sinirlandirmalar getirmigtir.

Ornekler:

Kelime:

YaHoO!

Yahoo! nun izniyle

Logo:

Penguin Boks Limited Sirketinin izniyle cogaltilmistir.

Harf-Logo Kombinasyonu:

WWF

© Doga icin Diinya Fonu
(Daha dnce Diinya Vahsi Yasam Fonu idi)
© WWF Tescilli Marka Sahibi

Uc boyutlu marka (iiriin sekli):

AToBLERONEY o

Toblerone ® Kraft Foods Group © 1986 tarafindan tescil
ettirilmis bir markadir.
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Markanin temel islevi tliketicilerin bir
firmaya ait bir irGind (mal veya hizmet)
rakip firmalar tarafindan Uretilen ayni ya
da benzer iiriinlerden ayirtedebilmesini
saglamaktir. Belli bir Grinden memnun
olan tiiketiciler, gelecekte séz konusu
Urind muhtemelen yeniden alacaklar veya
kullanacaklardir. Bundan dolayi
tiketicilerin ayni veya benzer Uriinler
icerisinde kolaylikla segim yapmalari
saglanmalidir.

Markalar firmalarin bizzat kendilerinin ve
drdnlerinin rakiplerinden farklilagmasina ve
tiketicilerin goziinde firmanin imaj ve
soOhretinin olusmasina katkida bulunarak,
firmalarin markalandirma ve pazarlama
stratejilerinde kilit rol oynar. Bir sirketin
imaji ve sohreti bir miisteri kitlesinin
olusturulmasinda ve firmanin ticari
itibarinin artirimasinda esas olan giiveni
yaratir. Tuketiciler genellikle belirli
markalarla, o markayi tagiyan urinlerde
var olan kalite veya ozelliklerden olugan
nitelikler setine dayali bir duygusal bag
olustururlar.

Markalar; firmalari kendi markalarini
tastyan Urdinlerin olumlu bir s6hreti
olmasini saglamak amaci dogrultusunda
Urdnlerinin kalitelerini strdirme ve
artirmaya yonelik yatirim yapmaya da
tesvik eder.

Markanin Degeri
Dikkatle segilen ve olusturulan markanin

dederi bir ok sirket icin kiymetli bir ticari
varliktir. Bazi sirketler igin marka, sirketin
sahip oldugu en degerli varlik olabilir. Coca
Cola ve IBM gibi diinya ¢capinda meshur
markalarin tahmini degeri her biri i¢in 50
milyar dolarin Uzerindedir. Bunun nedeni;
tiketicilerin markalara, onlarin sohretine,
imajina ve marka ile iliskili olan ve arzu
edilen niteliklere deger vermeleri ve
beklentilerini karsilayan ve digerlerinden
ayirt ettikleri bir markay! tagiyan trline daha
fazla para 6demeye hazir olmalaridir.
Dolayislyla, iyi bir imaji ve s6hreti olan bir
markaya sahip olmak sirkete rekabet
avantajl saglar.

1BM Deutschland GmbH nin izniyle

Gogu firma Grtnlerinin rakiplerininkinden
farklilastirimasi igin marka kullaniminin
onemini kavramissa da, bunlarin tescil
ettirilmek suretiyle korunmasinin énemini
henliz kavrayamamistir.

ilgili yasalar gergevesindeki tescil iglemi,
sirketinize baskalarinin ayni ya da benzer
tiriinleri, ayni ya da karistirilabilecek
derecede benzer markalar kullanarak
pazarlamalarini 6nlemek i¢in miinhasir hak
saglar.

Marka tescili olmadan, bir drlini pazarlamak
icin yaptiginiz yatirimlar, rakip sirketlerin ayni
ya da benzer Urlnler icin ayni ya da
karistirilabilecek derecede benzer markalar
kullanmalariyla boga gidebilir. Bir rakip sirketin,
ayni ya da benzer markayi kullanmaya
baslamasi durumunda, tliketiciler sizin
Urlinindzu aldiklarini zannederek rakip sirketin
GrlinuiinG alabilirler. Bu durum, sadece
sirketinizin karini diigtirmek ve musterileri
yaniltmakla kalmaz, ayni zamanda eger rakip
Uriin daha dusUk kaliteye sahipse sirketinizin
Undnd ve imajini da zedeler.

Markalarin degerinden ve bir Griiniin pazardaki
basarisini belirlemedeki Gneminden yola
cikarak, markanin tescil ettirildiginden emin
olmak kritik 6Gneme sahiptir.

Buna ek olarak, tescil ettirilmis bir markanin
kullamim hakki lisansla baska sirketlere
verilebilir. Boylece sirketiniz icin ilave bir gelir
kaynagi saglanir veya bir imtiyaz
(franchising) anlagmasi iin temel
olusturulur.

Tketiciler arasinda iyi bir Gne sahip tescilli bir
marka, ticari bagari igin markanin artan
6neminin farkinda olan mali kuruluslardan
finansman saglanmasinda da kullanilabilir.

Markalar:

Msterilerin drtnleri birbirinden ayirt
edebilmelerini saglar;

Sirketlerin drtinlerini farklilastirmalarina
olanak saglar;

Pazarlamanin 6nemli bir araci olup,
marka imajl ve sohreti olusturmada esas
teskil eder;

Kullanim haklari devredilebilir (lisans) ve
imtiyaz tcretleri araciligiyla dogrudan
mali kaynak saglar;

imtiyaz (franchising) anlagmalari igin
hayati dneme sahip bir unsurdur;

Kiymetli bir ticari varlik olabilir;

Sirketleri Uriin kalitesini stirdirmek ya da
gelistirmek igin yatirima tesvik eder;

Finansman bulmada faydali olabilir.
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2. Markalarin Korunmasi

Sirketiniz markasini / markalarini nasil
koruyabilir?

Marka korumasi esas olarak tescil yoluyla,
bazi ulkelerde ise, kullanim yoluyla elde
edilebilir. Markalarin kullanim yoluyla
korunabildigi tlkelerde bile, ulusal marka
ofisinde markay tescil ettirmeniz onerilir.
Bir markanin tescil ettiriimesi, 6zellikle ayni
ya da karistirilabilecek derecede benzer bir
marka ile ihtilaf olusmasi halinde daha
gucli koruma saglayacaktir. Marka
tescilinde, marka vekili danismanhgi ve
hizmetlerinin kullanimi oldukga faydalidir
(baz Ulkelerde mecburidir).

Sirketiniz markasinin tescil ettirilimesi
yeterli midir?

Birgok kimse, ticaret unvaninin ve ticari
isletmenin ticaret sicilinde tescilinin,
eszamanli olarak marka korumasi
anlamina geldigini distinmektedir. Bu ¢ok
yaygin bir yanlis algilamadir. Ticaret
unvanlari ve markalar arasindaki farki
anlamak 6nemlidir.

Ticari unvan sirketinizin tam adidir, 6rnegin
“XYZ Kimya Sanayi Anonim Sirketi” gibi ve bu
sirketinizi tanimlar. Bu unvan genellikle
sirketinizin yasal yapisini tanimlayan Ltd. $ti.,
A.S., ya da benzer kisaltmalarla biter.

Marka ise, sirketinizin Grlintnd / Grdnlerini
farkli kilan isarettir. Bir sirket gok gesitli
markalara sahip olabilir. Ornegin, “XYZ Kimya
Sanayi Anonim Sirketi” Griinlerinden birini
KOROM olarak satarken digerini DOROM
olarak satabilir. Sirketler driinlerinin tamamini,
belirli bir Griin grubunu, ya da tek bir spesifik
Urdin tlrind tanimlamak icin spesifik bir marka
kullanabilir. Baz sirketler ticari unvanlarini ya
da bunun bir bélim0nt marka olarak
kullanabilirler ve bu durumda onu bir marka
olarak tescil ettirmeleri gerekir.

Marka tescili bagvurusu igin kim yetkilidir?
Markayi kullanmay! ya da kendi sahip olacagi

markay dgunci kisilere kullandirmay isteyen
herkes tescil igin bagvurabilir. Bagvuru sahibi
gercek ya da tlizel kisi olabilir.

Bir sirketin markasini tescil ettirmek mecburi
midir?

Mecburi olmamakla birlikte, tescil islemi
markanin izinsiz kullanimini énleyen minhasir
haklar sagladigi igin dnemle tavsiye edilir.

Bir bagvurunun reddedilmesinin temel

sebepleri nelerdir?
Bir markay! segerken tescil icin genellikle

kabul edilmeyen marka kategorilerini bilmek
yararlidir. Marka tescili igin yapilan bagvurular,
asagida ornekleri veriilen durumlarda “mutlak
nedenler” olarak adlandirilan gerekgelerden
dolayi reddedilir:

© Tiir Adlari (jenerik isimler). Sirketiniz
sandalye satmak igin SANDALYE
markasini tescil ettirmek istiyorsa, marka
“sandalye” kelimesinin trdnle ilgili tir ad
olmasi nedeniyle reddedilecektir.

© Tamimlayici Terimler. Bunlar genellikle
ticarette s6z konusu Urind tanimlamak
icin kullanilan kelimelerdir. Ornegin, TATLI
markasi gikolatalar igin tanimlayici olmasi
nedeniyle reddedilecektir. Uriinlerin
pazarlanmasi igin tek bir cikolata
Ureticisine “tatli” kelimesine ait munhasir
haklari vermek haksizlik olacaktir. Benzer
sekilde, “EN IYI", “YENI” veya “TAZE” gibi
niteleyici ya da dvicl terimler de ayirt
edici bir markanin pargasi olmadikga,
muhtemelen benzer red kararlarina neden
olacaktr.

© Yaniltici Markalar. Bunlar misteriyi
Urdnin mahiyeti, niteligi ya da cografi
mengei konularinda aldatmasi ya da yanlis
yonlendirmesi muhtemel olan markalardir.
Ornegin, bir INEGI 6ne ¢ikaran marka ile
margarin pazarlanmasi; tliketicilerin
markay st drlinleri (tereyadi gibi) ile
0zdeslestirmeleri ihtimali dahilinde
tuketicileri yaniltici igerikte olacagindan
biyik olasllikla reddedilecektir.

o Kamu diizenine ve ahlaka aykiri olarak
degerlendirilen markalar. Genel kabul
goérmus ahlak ve din kurallarini ihlal ettigi
dlsundlen kelimeler ve resimlerin marka
olarak tescil ettirilmelerine izin verilmez.

© WIPQ Uluslararasi Birosu'na iletilmis olan
Bayraklar, Ordu veya Hanedanlik
Armalari, Ulkelerin ve Uluslararasi
Kurumlarin Damgalari ve Amblemleri
baskalari adina marka olarak tescil
edilemez.
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Markanin daha 6nceki marka haklari ile
catismasi halinde, bagvurular “nisbi red
nedenleri” kapsaminda reddedilirler. Ayni
tirden Grtnler igin iki tane ayni (ya da ayirt
edilemeyecek sekilde benzer) markanin
mevcut olmasi, misteriler agisindan
karisikliga yol agabilir. Bazi marka ofisleri,
tescil igleminin bir parcasi olarak, tescilsiz
taninmis markalar da dahil olmak Uzere
mevcut markalarla karigikliga yol agma
kriterleri kapsaminda inceleme yaparken,
birgok ofis de markanin yayinlanmasindan
sonra UgincU taraftan gelen bir itiraz
lizerine ayni degerlendirmeyi yapmaktadir.
Her iki durumda da ayni yada benzer
urdnlerle ilgili olarak markanin ayni yada
karistirilacak kadar benzer oldugu kanisina
varilirsa, duruma gore marka ya
reddedilecek ya da iptal edilecekir.

Dolayisiyla, mevcut markalarla
karistirilacak kadar benzer olma riski
tastyan markalarin kullanimindan
kaginmak akillica olacaktir.

Uygun bir markanin secimi ya da
yaratilmasl, isinizin pazarlama stratejisinin
énemli bir unsuru olmasi nedeniyle kritik
bir adimdir. Oyleyse, iiriiniiniiz / iiriinleriniz
icin uygun bir ticari marka nedir? Agikgasl,
kati ve siki kurallar yoktur. Ancak asagidaki
bes maddelik kontrol listesi yararli olabilir.

Markanizin Segimiyle ilgili Bes Maddelik

Kontrol Listesi
Segtiginiz markanin tescil igin gerekli

tim hukuki sartlari karsilayip
karsilamadigini kontrol edin (basvurunun
reddedilmesiyle ilgili sebepler igin sayfa
7'ye bakiniz).

Mevcut markalarla ayni ya da ayirt
edilemeyecek sekilde benzer
olmadigindan emin olmak igin bir marka

arastirmasi yapin (bkz. sayfa 11).
Markanin okunmasi, yazilmasl, telaffuzu

ve hatirlanmasinin kolay oldugundan ve
her tlrli reklam araglarina uygun

oldugundan emin olun.
Markanin kendi dilinizde ve potansiyel

ihracat piyasalariniza ait dillerde
istenmeyen ikinci bir anlama sahip

olmadigindan emin olun.
Ayni alan adinin (Internet adresinin)

tescil icin miimkiin olup olmadigini
kontrol edin (alan adlari ve markalar
arasindaki iligkiyle ilgili daha fazla bilgi
igin sayfa 19'a bakin).

Marka olarak bir yada daha fazla kelime
segerken belirli kelime tirleri segiminin
sonuglarini da g6z 6ninde bulundurun:

Tiiretilmis ya da “hayali” kelimeler.
Bunlar higbir 6zgiin ya da gergek anlami
olmayan uydurulmus sézciklerdir.
Turetilmis kelimeler blytk olasilikla,
kendiliginden ayirt edici nitelikte
degerlendirileceginden, kolay korunabilir
olma avantajina sahiptir. Bununla birlikte,
olumsuz olarak bu tir markalar, Grinlerin
reklami icin daha ok gaba gerektiren,
musteriler i¢in hatirlanmasi daha zor
olabilen markalardir.

Ornek:

Kodak, Eastman Kodak Sirketi'nin
Tescilli Markasidir.

& Kodak

Eastman Kodak Sirketi'nin izniyle

Keyfi markalar: Bunlar reklamini yaptiklari
Urdinle higbir ilgisi olmayan bir anlama
sahip kelimelerdir. Bu tiir markalarin da
korunmasi kolay olmakla birlikte,
musterilerin zihinlerinde Grlin ve marka
arasindaki baglantiy yaratmak igin yogun
tanitim gerektirebilirler.

Ornek: Cep telefonlari pazarlamak igin FiL
markasinin kullaniimasi.

imali markalar. Bunlar {riiniin bir ya da
birkac niteligini ima eden markalardir. imali
markalarin cazip yonu ise tanitim araci
islevi gormeleridir. Bununla birlikte, baz!
Ulkelerin imali markalari Griinii gok fazla
tanimlayici bulmalari gibi ufak bir riski
vardir.

Ornek: Elektrikli 1siticilar pazarlamada
GUNESLI markasi iiriiniin 1styi yayma ve
evinizi sicak tutma amacini tasidigi gercegini
ima edecektir. Bununla birlikte, baz tescil
ofisleri markay ¢ok fazla tanimlayici bulabilir
ve onu tescil etmeyebilirler.

Sectiginiz markanin cesidine bakmaksizin,
mevcut markalari taklit etmekten kaginmak
onemlidir. Rakip markanin hafifge degistirilmis
sekli ya da taninmis veya meshur bir markanin
yanlis yazilmis sekli blytk olasilikla tescil
edilmeyecekir.

Ornek: EASY WEAR ergenlik gagindaki
gocuklara hitap eden tescilli bir markadr.
EEZYWARE markasini kullanarak ayni
Urdnleri ya da benzer iriinleri satmaya
calismak bu markanin biyk ihtimalle mevcut
markaya karistirilacak derecede benzer olarak
degerlendirilecek olmasi ve tescil edilmeyecek
olmasi nedeniyle akillica bir hareket
olmayacaktr.



Bir markanin adim adim tescil
ettirilmesi

Bagvuru sahibi
Ik adim olarak sirketinizin iletisim

bilgilerini, markanizin grafik resmini
(spesifik bir format istenebilir), isinizin
marka tescili istedigi mallar ve
hizmetlerin ve/veya sinifin/siniflarin bir
tanimini igeren ve tam olarak
doldurulmus bir marka bagvuru formunu
vermeli yada gondermeli ve istenen
ucretleri ddemelisiniz.

Bazi marka ofislerinin (6rnegin ABD ve
Kanada) kullanim belgesi ya da
sirketinizin markay! kullanmay
amagladigini beyan eden bir belge de
isteyeceklerini unutmayiniz. iigili marka
ofisi size bagvuru stireci ile ilgili daha
kesin bilgi verecektir.

Marka Ofisi
Bir markanin tescili ile ilgili olarak marka

ofisinin takip ettigi asamalar Ulkeden
llkeye degismekle birlikte, genel ifadeyle
benzer bir modeli izlerler:

Sekli inceleme: marka ofisi, basvurunun
idari sartlara ya da sekli kaidelere uygun
olup olmadigi hususunda basvuruyu
inceler (yani, basvuru icretinin 6denip
6denmedigi ve basvuru formunun
duizglin sekilde doldurulup
doldurulmadigi).
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Esas inceleme: baz lilkelerde marka ofisi
basvurunun tiim temel gereksinimleri

karsilayip karsilamadigini dogrulamak igin
de bir inceleme yapar (yani, marka kanunu

cercevesinde tescil edilmemesi gereken bir

kategoriye ait olup olmadigi ve markanin
ilgili sinif/siniflar dahilinde tescil edilmis
mevcut bir markayla catisip catismadig).

Yayin ve itiraz: bir cok Glkede marka
Uclincu taraflarin tescile itiraz etmeleri igin
ongorilen bir stre diliminde bir gazetede
yayinlanir. Bazi lilkelerde ise marka,
yalnizca tescil edildiginde belirli bir stire
dahilinde tescilin iptali igin yapilacak
itirazlar igin yaynlanir.

Tescil: red iin herhangi bir neden
olmadigina karar verildiginde marka tescil
edilir ve genellikle 10 yil boyunca gegerli
olan bir tescil belgesi tanzim edilir.

Yenileme: gereken yenileme (cretlerini
odeyerek tescil sliresiz olarak yenilenebilir
ancak ilgili marka kanununda belirtilen
belirli bir stire boyunca marka
kullaniimazsa tescil bazi mallar veya
hizmetler icin tamamen iptal edilebilir.

Bir markanin tescili igin gereken zaman
ulkeden (lkeye, marka ofisinin, diger islemlerin
yani sira, esas inceleme yapip yapmadigina
bagli olarak, buytik dlglide degisiklik gosterir ve
bu stire genel olarak U¢ ay ila iki yildir. Bir
markanin tescili igin dncelikli bagvuru
yapti§inizdan emin olmalisiniz, boylece
markanin tescilinin tarihi ilgili Grinlerin reklami
ve pazarlamasinda kullanim igin giivence
altina alinmig olacaktir.

Markanin yaratilmasi ve tesciline iligkin
masraflari dikkate almak ve uygun biitce
tahsisati yapmak 6nemlidir:

Markanin ya da marka olarak kullanilacak bir
kelimenin yaratiimasi isini gogu sirket disariya
yaptirdi§i igin bununla ilgili masraflar olabilir.-

Marka arastirmasinin yirttilmesiyle ilgili
masraflar olabilir (asadiya bakiniz).

Tescil sureciyle ilgili olan ve (lke sayisi ile
uriin kategorilerine (veya marka siniflarina,
bkz. sayfa 12) bagli olarak degismekte olan
masraflar vardir. Tirk Patent Enstitisu size
Tarkiye'deki marka tescili tcretlerinin
detaylarini verecektir.

Tescil siirecinde yardimci olmasi igin
profesyonel bir marka vekillik acentasi ile
calismayi segen sirketler ilave masraflar
odeyecek olmakla birlikte, tescil sirecini
izlerken byik olasilikla dnemli 6lglide
zaman ve enerji tasarrufu yapacaklardir.

Bir markanin tescili igin bagvuruda
bulunmadan 6nce, uygun bir marka
arastirmasinin yapildigindan emin olmalisiniz.
Bu arastirma kullanmay1 amacladiginiz
markanin, ya da bir benzerinin, baska bir
sirket tarafindan ayni ya da benzer Uriinler igin
tescil ettirilmemis oldugundan emin olmak igin

yapllir.

Marka arastirmasini kendiniz yapabileceginiz
gibi, bir marka acentasinin hizmetlerinden de
faydalanabilirsiniz. Her iki durumda da
arastirma Turk Patent Enstitist araciligiyla
(bir Gicret karsisiginda) veya ticari olarak
isletilen bir veritabani vasitasiyla yapilabilir.
On arastirma hangi sekilde yapilirsa yapilsin,
bu marka arastirmalarinin yalnizca baslangig
oldugunu unutmayin. Segtiginiz markanin
mevcut bulunan ve gegerli sekilde tescil
ettirilmis markalarla “ayirt edilmeyecek
derecede benzerlik” géstermediginden emin
olmak zor olabilir. Bu nedenle, marka ofisi
uygulamalarini ve mahkeme kararlarini
yakindan taniyan, tecriibeli bir marka
acentasinin rehberligi oldukga yararl olabilir.

1"



Bir marka acentasina gitmeden dnce Tiirk
Patent Enstitlisi'nin (ya da ticari

veritabani sirketinin) 6n arastirma yapmak
icin kullanabileceginiz Ucretsiz online
marka veritabani olup olmadigini kontrol
etmek isteyebilirsiniz.

Marka veritabanlarinin bir listesi WIPO'nun
web sayfasinda mevcuttur:
/ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

lyi siniflandiriimig bir sistem

Bircok Uilkede marka basvuru formunuzu
doldururken sizden markanizi hangi
mallar ve/veya hizmetler igin tescil
ettirmek istediginizi belirtmeniz ve bunlari
siniflara gére ayirmaniz istenmektedir.
Bunlar marka siniflandirma sisteminde
yer alan siniflari ifade eder. Marka
siniflandirma sistemi, mallarin veya
hizmetlerin tlrleriyle iligkili bir sekilde,
tescil ettiriimis markalara ait olan verilerin
duzenli bir sekilde saklanmasina olanak
saglar. Bu durum ise marka
veritabanlarindan bilgi almayi daha kolay
hale getirir. Markanizi, kullanmay!
amagladiginiz tiim siniflarda tescil
ettirmeniz kritik Gneme sahiptir.

En yaygin olarak kullanilan siniflandirma
sistemi ise mallara iligkin 34 sinif ve
hizmetlere iliskin 11 sinif igeren
Uluslararasi Marka Siniflandirma
sistemidir (Markalarin siniflandiriimasina
iliskin Nice sistemi olarak adlandirilir).
Nice siniflandirma sistemine iliskin daha
fazla bilgi Ek II'de mevcut olup ayrica
asagida belirtilen adrese de
bakabilirsiniz:

hitp://www.wipo.int/sme

Not: Tiirk Patent Enstitlisti internet sitesinden
Ucretsiz online arastirma yapabilirisiniz
(www.tpe.gov.tr).

Markalar tanimlamaya yaradiklari mallar veya
hizmetlere gore “siniflara” ayriimiglardir (Ek
II'deki uluslararasi siniflandirma sistemine
bakiniz). Boylece 45 farkli marka sinifi
hakkinda bilgi edinerek baslangig
yapabilirsiniz.

www.wipo.int/classifications/en/nice/about/

Ornek:

Uriinler nasil siniflandirilir? Bir 6rnegi ele
alalim. Eger sirketiniz bigak ve catal Uretimi
yapiyorsa, marka basvurunuz 8. sinifta yer
alan ve sizin drtinlerinize karsilik gelen
mallar icin yapiimalidir. Bununla birlikte ayni
markay! kullanarak diger mutfak
malzemelerini de (kap, tava yada tencere
gibi) pazarlamak istiyorsaniz, 21. sinifta yer
alan ve bunlara karsllik gelen mallar icin de
markay tescil ettirmek zorunda
kalacaksiniz. Bazi Ulkelerde birden fazla
sinif igin tek bir ticret 6derken, bazi iilkelerde
her (rlin sinifi icin ayri ayri ticret 6demeniz
gerekebilir.

Genel bir kural olarak bir gok Ulke, bagvuruda
bulunmak igin bir marka vekili ile ¢alisma
sartini kosmamaktadir; yani marka
bagvurunuzu kendiniz yapabilirsiniz. Bununla
birlikte, marka arastirmalari konusunda
uzmanlagmis olan ve marka tesciline iligkin
detayli resmi islemleri iyi bilen bir marka
vekilinin hizmetlerinden faydalanmak zaman
tasarrufunda bulunmak, uygun marka sinifi /
siniflari igin basvuruda bulundugunuzdan emin
olmak ve basvurunun mutlak ret nedenleri
kapsaminda reddini 6nlemek bakimindan
faydali olabilir. Eger yurt disinda marka tescili
igin bagvuruda bulunuyorsaniz, ilgili Glkede
yerlesik olan bir marka vekili tarafindan temsil
edilmeniz gerekebilir.

ilgili marka ofisi ihtiyag olmasi halinde bir vekil
tarafindan temsil edilmenizi dnerebilir ve size
resmi olarak yetkili marka vekillerinin bir
listesini saglayabilir (bkz. EK ).

Koruma slresi degisken olmakla birlikte bir gok
Ulkede tescilli markalar 10 yil sire ile korunur.
Yenileme Ucretlerinin zamaninda 6denmesi
kosuluyla, tescil slresiz olarak yenilenebilir
(genellikle mteakip 10 yillik streler ile).
Yenileme surelerini kagirmamak igin,
sirketinizin bir calisanini ig iliskilerinizin devam
ettigi tim Ulkelerde marka tescilinin zamaninda
yenilenmesini saglamak i¢in gérevlendirin.

Marka Yaratilmasi Konusunda Dig

Kaynaklari Kullanmak
Marka tasarlamak yaratici bir islemdir. Bir

cok Ulkede, kreatorler yaratici ya da
sanatsal eserlerin telif hakkina sahip olur.
Marka tasarimlari konusunda da bu durum
gegcerli olabilir. Dolayisiyla, marka
yaratiimasi konusunda dis kaynaklar
kullanildiginda, telif hakki mlkiyeti
konularini orijinal sézlesmede agikca ortaya
koymak ve/veya marka Uizerindeki telif
hakkinin resmi olarak sirketinize
devredildiginden emin olmak en iyisidir.

Marka tescilinden kaynaklanan yasal haklar
normal olarak ait olduklari tlke/bélge ile
sinirlidir. Dolayisiyla, markaniz taninmig bir
marka olarak degerlendirilmedigi stirece genel
olarak kendi tlkenizdeki gegerli marka tescili
size sadece kendi Ulkenizde haklar verir.
(Taninmig markalarla ilgili olarak 16. sayfaya
bakiniz).

Markanizi kendi Glkenizde tescil ettirmenizle
ilgili olan bitlin genel sebepler ayni zamanda
Urtnlerinizin dig piyasalara sunulmasi igin de
gecerlidir. Bu nedenle, su anda ihracat
islemleri ile ilgileniyorsaniz ya da yakin
gelecekte ilgilenmeyi amagliyorsaniz,
markanizi yurt diginda tescil ettirmeniz tavsiye
edilir.
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ihrag mallari iizerinde ayirt edici bir
markanin kullanimi, Grdinlerinizin dis
piyasalarda taninmasi ve sirketinizin daha
yuksek karlar elde etmesi sonucunu
dogurabilecek sekilde, sirketinizin yabanci
musteriler arasinda bir ine kavusmasina
ve imaj elde etmesine olanak
saglayacaktir.

Sirketinizin markasini yurt disinda nasil

tescil ettirebilirsiniz?
Eger sirketinizin markasini yerlesik oldugu

Ulkede (kendi (ilkesinde) tescil
ettirmisseniz ve artik ihracat yapmak ya da
markanin diger lkelerde kullanimi igin
lisans vermek istiyorsaniz, markayi yurt
disinda tescil ettirmeniz onerilir. Bunu
yapmak igin (¢ ana yontem vardir;

Ulusal Yol: sirketiniz gereken icretleri
odeyerek ve istenilen dilde uygun bagvuru
formunu sunarak koruma talep edilen her
bir Glkenin marka ofisine bagvurabilir. Daha
once belirtildigi gibi bu Ulkelerden bazilari
sizin bu amag igin yerel bir marka vekilinin
hizmetlerinden faydalanmanizi gerekli
kilabilir.

Bolgesel Yol: bolgesel bir marka
sisteminin yesi olan Ulkelerde bitun Uye
ulke topraklarinda etkin olan bir koruma
icin bagvuruda bulunmak istiyorsaniz, ilgili
bdlgesel ofise basvurunuzu sunarak tescil
basvurusunda bulunabilirsiniz. Bolgesel
marka ofisleri sunlardir:

hitp://www.wipo.int/sme
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Afrika Bolgesel Fikri Mlkiyet Ofisi
Beneliks Marka Ofisi

Avrupa Birligi i¢ Piyasa Diizenleme Ofisi
Afrika Fikri Milkiyet Teskilati

Uluslararasi Yol: Eger kendi tlkeniz Madrid
Sisteminin (WIPO tarafindan idare edilen)
Uyesiyse ve markaniz o Ulkede tescil edilmis
ya da bunun igin basvuruda bulunulmussa,
Madrid sisteminden markanizi sisteme taraf
olan 70'ten fazla Glkede tescil ettirmek igin
faydalanabilirsiniz.

Madrid Sistemini kullanmanin avantajlari
Madrid Sistemini kullanmanin baslica

avantajlari marka sahibinin markasini
sisteme taraf olan tlim Ulkelerde

tek bir uluslararasi bagvuruyu
bir dilde ve
tek bir licret ve sona erme tarihine tabi

olacak sekilde
sunarak tescil ettirebilmesidir.

Bundan sonra, uluslararasi tescile iliskin
islemler ve yenileme islemi tek bir
prosedirle yapilabilir.

Markalarin uluslararasi tesciline iliskin
bilgileri ulusal marka ofisinizden ya da WIPO
web sitesinden elde edebilirsiniz:
www./wipo.int/madird/. Madrid Sisteminin
Uyesi olan iilkelerin bir listesi Ek IlI'te
mevecuttur.

3. Marka Turleri

Ozel bir girisim tarafindan iretildiklerini belirtecek sekilde bazi mallari
ayirt etmede kullanilan markalar.

Ozel bir girisim tarafindan sunulduklarini belirtecek sekilde bazi
hizmetleri ayirt etmede kullanilan markalar.

Bir ortakligin Uyeleri tarafindan tretilen yada sunulan mallari ya da
hizmetleri ayirt etmede kullanilan markalar

Bir sertifikalandirma makaminca sertifikalandiriimis olan ve bir
standartlar grubuna uygun olan mallar veya hizmetleri ayirt etmede

kullanilan markalar.

Piyasada taninmis oldugu kabul edilen ve bunun sonucu olarak daha
gucli bir korumadan faydalanan markalar.

Bir hizmet markasi yapisi itibariyle ticari
markaya ¢ok benzer. Her ikisi de 6zglindr;
ticari markalar bir girisimin mallarini
digerlerininkinden ayirt etme islevi yerine
getirirken, hizmet markalari ayni islevi
hizmetlerle ilgili olarak gérir. Hizmetler her
tirden olabilirler; 6rnegin, finans, bankacilik,
seyahat, reklam, ya da yiyecek icecek temini.
Hizmet markalari ticari markalarda oldugu gibi
ayni kosullar altinda tescil ettirilebilir,
yenilenebilir, iptal edilebilir, devredilebilir veya
lisanslari verilebilir.

Ornek:

NatWest

National Westminster Bank Plc 'nin izniyle

Bir ortak marka genel olarak bir ortakligin ya
da bir kooperatifin milkiyetinde bulunur ve
bunlarin Gyeleri ortak markayi kendi Grdinlerini
pazarlamakta kullanirlar. Ortaklik, genellikle
ortak markanin kullanimina iligkin bir kriterler
grubu (6rn. kalite standartlari) olusturur ve
bireysel sirketlere eger standartlarla uyum
sagliyorlarsa markay! kullanma iznini verir.
Ortak markalar bireysel markalarinin
musteriler tarafindan taninmasini daha zor
bulan ve/veya ana distribitorler tarafindan
markalarinin dagitimi daha zor kabul edilen bir
grup girisimin drtinlerini miistereken
pazarlamalari igin etkin bir yol olabilir.
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Ornek:
Melinda ortak markasi 1989 yilinda

Melinda Konsorsiyumunu kuran ve Vale di
Non ile Vale di Sole'de (italya) faaliyet
gosteren 16 elma Uretim kooperatifinin
5200 Uyesi tarafindan kullaniimaktadir.

Val di Non

Melinda Consortium 'un izniyle

Garanti markasi tanimlanan standartlara
uyumla ilgili olarak verilmekte olup Uyelige
bagl degildir. Uriinleri belirli standartlari
karsilayan herkes tarafindan
kullanilabilirler. Bir ok Ulkede ortak marka
ile garanti markas! arasindaki esas fark,
birincisinin sadece belirli bir girisim grubu,
yani bir ortakligin Uyeleri, tarafindan
kullanilabilir olmasidir ancak garanti
markalari bu markanin sahibi tarafindan
tanimlanmig standartlara uyan herkes
tarafindan kullanilabilir.

Garanti markalariyla ilgili nemli bir unsur ise
tescil i¢in bagvuran kurulusun ilgili Grlinleri
“onaylamaya yetkili” olarak
degerlendirilmesidir.

Ornek: Woolmark sembolii Woolmark
Company'nin tescilli ticari (garanti) markasidir.
Woolmark uygulandigi Uriinlerin %100 yeni
yiinden yapildigini ve Woolmark Company
tarafindan tespit edilen siki performans
sartlarina uyum gésterdigini belirten kalite
guivence semboltdir. Marka, 140'tan fazla
Ulkede tescil ettirilmis olup, bu kalite
standartlarini kargilayabilen 67 Glkedeki
ureticilere markay! kullanim hakki verilmistir.

6

WOOLMARK

The Woolmark Company 'nin izniyle

“Taninmig markalar” marka korumasinin
talep edildigi Ulkedeki yetkili makam
tarafindan taninmis olarak degerlendirilen
markalardir. Taninmig markalar genellikle daha
giiclii bir korumadan istifade ederler. Omegin,
taninmig markalar belirli bir bdlgede tescil
ettirilmemis (ya da kullaniimamis) olsalar bile,
o0 bolgede korunabilirler.

Ayrica, markalar genellikle sadece ayni ya da
benzer Urinler igin kullanildiklarinda, ayni ya
da benzer markalara kars! korunuyor
olmalarina ragmen, belirli kosullar
karsilandiginda taninmis markalar farkli Grtinler
icin dahi korunabilirler. Boylesi daha glicli bir
korumanin asil amaci, sirketlerin taninmig
markanin dniinden serbestge yararlanmalarini
velveya taninmis markanin Gniine ya da
itibarina zarar verilmesini engellemekdir.

Ornek: WONDERCOLA'nin meshur bir
mesrubat markasi oldugunu varsayalim.
Wondercola A.$. bu durumda markanin
mesrubat konusunda taninmis oldugu ve
taninmis markalarin daha glicli korumadan
faydalandiklari tlkelerde otomatik bir
korumadan yararlanacaktir. Koruma ilgili
olmayan mallar ve hizmetler igin de
saglanacaktir. Bunun anlami, baska bir girket
WONDERCOLA markasini kullanarak T-
sortlerden glines gozlklerine kadar gesitlenen
baska Urlinleri pazarlamak isterse, Wondercola
A.$.'nin iznini almak zorunda kalacak yada
marka haklari ihlali ile ilgili olarak dava edilme
riskini goze alacaktir.

4. Markalarin Kullanimi

Bir markayi kullanmadan dnce tescil
basvurusunda bulunabilirsiniz fakat bazi
Ulkeler (6rn. ABD) kullandiginizi kanitlamadan
markanizi resmi olarak tescil etmeyeceklerdir.
Ayrica, birgok durumda tescilden itibaren belirli
bir sUre igerisinde (genellikle tg ila bes yil)
kullaniimayan markalarin tescili kaldirilabilir.

TM ya da ©?

Bir markanin yaninda ®, TM, SM veya
benzer sembollerin kullanimi bir zorunluluk
degildir ve ekstra bir yasal koruma
saglamaz. Bununla birlikte bu tir kullanimlar,
s0z konusu isaretin bir marka oldugu
konusunda bagkalarini bilgilendirmenin,
dolayisiyla ihlalcileri ve taklitcileri uyarmanin
uygun bir yolu olabilir. TM sembolli bir
isaretin marka oldugunu gdsterirken ®
sembolli marka tescil edildigi zaman
kullanilir; hizmet markalari igin bazen SM
sembold kullanilir.
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Markalari reklamda nasil
kullanmalisiniz?

Eder markaniz belirli bir tasarimla veya
fontla tescil ettiriimisse, tam olarak tescil
edilmis haliyle kullanimina dikkat
etmelisiniz. Markanizin kullanimini
yakindan takip edin, ¢link( markanizin
kullanimi firmaniza ait drtinlerin imaji igin
hayati bir &neme sahiptir. Bir markanin bir
fiil ya da isim olarak kullaniimamasina
dikkat etmekte son derece 6nemlidir.
Boylece, markaniz tilketiciler tarafindan
jenerik bir terim olarak algilanmayacaktir.

Sirketiniz ayni markay: farkli

urtinler igin kullanabilir mi?

Bir firmanin farkli trlin gesitleri icin farkl
markalar kullanilabilir. Her firma
markalama stratejisine bagli olarak bitin
Urdnlerinde ayni markay kullanip
kullanmayacagina, ayni markayi yeni
urinlerine de genisletip
genisletmeyecegine, veya her driin gesidi
icin yeni bir marka kullanip
kullanmayacagina karar verecektir.

Mevcut bir markanin yeni Grlnlere
genisletilmesi yeni driiniin markanin
imajindan ve Uniinden yararlanmasina
imkan verir. Fakat, yeni drine daha uygun
ve spesifik yeni bir markanin kullanimi da
yeni avantajlar saglayabilir ve firmanin yeni
urlinle belirli bir tliketici grubuna (6rn,
cocuklara, genclere vb.) odaklanmasina ya
da yeni Urlin gizgisi igin 6zgun bir imaj
yaratmasina olanak saglar. Birgok firma
yeni bir markanin mevcut markayla birlikte
kullaniimasini tercih eder (6rn, Ferrero ve
Nutella).

http://www.wipo.int/sme

NUTELLA® Ferrero S.p.A.'min izniyle

Farkli firmalar farkli stratejiler
benimsemektedir. Tercihiniz ne olursa olsun
markanizin kullanildigi ya da kullanilacagi mal
ve hizmetlere ait biitiin kategorilerde tescilli
oldugundan emin olmalisiniz.

Markalarin Internet'te kullaniminda nelere
dikkat etmelisiniz?

Markalarin internette kullanimi, ¢dzimi kolay
olmayan ya da tek bir ¢6zimu bulunmayan
intilafli birgok yasal sorun ortaya gikarmistir.
Onemli bir problem, marka haklarinin ilkesel
bazli olma 6zelligine karsin (yani, sadece
markalar tescilli olduklari veya kullanildiklari
bir Ulke ya da bélge iginde korunurlar)
internete ulagimin global olmasidir. Bu durum,
farkli Ulkelerde, ayni veya benzer mal ve
hizmetler igin ayni veya karistirilacak kadar
benzer markalara yasal olarak sahip bulunan
sahislar yada firmalar arasindaki
uyusmazliklarin ¢dziimlinde sorunlar
yaratmaktadir. Bu alandaki mevzuat hala
gelisme asamasindadir ve uygulamalar
Ulkeden Ulkeye degismektedir.

The Woolmark Company 'nin izniyle

Alan adi nedir ve markalarla olan
baglantisi nasildir?
Onemli bir problem de markalar ve alan adlari

arasindaki uyusmazliklarla ilgilidir. Alan adlari
internet adresleridir ve genellikle web sitelerine
ulasmak icin kullanilirlar. Omegin, ‘wipo.int
alan adi www.wipo.int adresindeki WIPO web
sitesinin yerini bulmak igin kullanilir. Zaman
iginde alan adlar igletmelerin tanitim araglari
haline gelmisler, dolayisiyla genellikle
markalarla, uyusmazliklar ortaya ¢ikmistir.

Bu nedenle, sectiginiz alan adinin bagka bir
firmanin markasi olmamasi, ozellikle de
taninmis bir marka olmamasi 6nemlidir. Clnkd,
birgok ulusal yasa, ya da mahkeme, baska bir
sirket ya da sahsin markasinin alan adi olarak
tescilini marka ihlali, poptler adiyla sanal isgal
(cybersquatting) olarak degerlendirmektedir.
Boyle bir durumda, isletmeniz sadece alan
adini devretmek ya da iptal etmek zorunda
kalmayabilir, ayni zamanda tazminat ya da
yuklU para cezalari ddemek zorunda kalabilir.

Belirli bir markanin tescilli olup olmadigini
anlamak icin, birgogu internet iizerinden marka
veritabanlarinin arastiriimasi imkani veren
ulusal ya da bdlgesel marka ofisleriyle
dogrudan irtibata gegebilirsiniz. Bu tiir
veritabanlarinin bir listesine WIPO'nun
ecommerce.wipo.int/databases/trademark/
web sitesinden ulasilabilir.

Diger taraftan, eger firmanizin markasi baska
bir sahis veya firma tarafindan alan adi olarak
kullaniliyorsa, ya da izinsiz kullaniliyorsa
firmanizin haklarinin bu sekilde haksiz
kullaniminin/ihlalinin durdurulmasi igin
girisimde bulunabilirsiniz. Bdyle bir durumda
secgeneklerden birisi, WIPO'nun ¢ok popliler
olan alan adlari uyusmazliklarinin ¢dzimdi igin
online idari prosediri olabilir. Bu ¢bziime
iliskin internet adresi: arbiter.wipo.int/domains/.
WIPO'nun bu web sitesi, bugiine kadar karar
verilmis bulunan binlerce WIPO alan adi
davalarinin yasal bir indeksi olmanin yani sira
bu tlir davalar igin bir model olusturmaktadir.

Markanizi bagkalarina

lisans verebilir misiniz?

Markalar baska firmalara lisans verilebilir. Bu
durumlarda marka sahibinin marka Uzerindeki
mulkiyeti devam eder ve marka sahibi sadece
markasinin bir ya da daha fazla baska firma
tarafindan kullanimina onay verir. Bu genellikle
telif ticreti 6denmek suretiyle yapilir ve marka
sahibinin genellikle resmi bir lisans
anlasmasiyla belirlenen muvafakatini igerir.
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Anlasmanin igerigine bagl olarak, lisans
veren belirli bir kalitenin muhafaza edilmesi
icin cogunlukla lisans alan lizerinde belirli
bir kontroll elinde bulundurur.

Uygulamada marka lisanslari, franchising
(imtiyaz) anlagmalari, veya patent, know-
how ve belirli bir oranda s6z konusu
Urtindn Gretimi igin teknik destek gibi diger
fikri milkiyet haklarini da igerecek sekilde,
cogunlukla daha genis kapsamli lisans
anlagmalari ile verilmektedir.

Franchising anlagmalarinin markalarla
iliskisi nedir?

Bir franchising anlagmasinda marka lisans|
esastir. Franchising anlagmalarinda marka
sahibinin imtiyaz sahibi (franchisee)
Uzerindeki kontroltintin derecesi genellikle
standart lisans anlasmalarindakinden daha
fazladir. Franchising anlagmalarinda,
imtiyaz veren (franchiser) diger tarafa
(imtiyaz alan) kendi galisma seklini belirli
bir stire zarfinda ve belirli bir bedel
karsih§inda kullanma izni verir (markasini,
know-howini, misteri hizmetlerini,
yazilimini, dekorasyonunu vb. de igerecek
sekilde).

Ornek: Tavuk yemekleri satan bir restoran
NANDOQ'S markas! altinda faaliyet
gostermektedir. Bu restoran, buytk
miktarlarda ve ayni tarzda satilan bu
urtinleri hazirlamak ve satmak igin bir
sistem gelistirmistir. Bu sistem, yemek

http://www.wipo.int/sme

tarifi, yemeklerde tutarl bir kalite saglayan
hazirlama metodu, ¢alisanlarin tiniformalarinin
tasarimi, binalarinin tasarimi, paketleme sekli
ve yonetim ve muhasebe sistemleri gibi
NANDO'S'un basarisina katki saglayan birgok
farkli unsuru icermektedir. NANDO'S bilgi ve
tecriibesini imtiyaz sahibine verir ve yerel
acenteleri denetleme ve kontrol yetkisini elinde
bulundurur. Franchising anlagmalarinin hayati
bir unsuru olarak imtiyaz sahipleri de
NANDO'S markasini kullanma yetki ve
sorumluluguna sahip olacaklardir.

sNando's

tount your tastebuds

www.nandos,com

Nando's Group Holding Ltd. 'nin izniyle

Sirketinizin markasinin bagka bir sirkete
satis ya da devrinde herhangi bir kisitlama var

midir?
Bir markanin mevcut sahibinin mlkiyetinden

bagimsiz olarak baska bir isletmeye satisi
yada devri miimkunddr. Bir markanin satisi
veya devri durumunda, s6zlesmenin bir
nishasinin veya bunun bir pargasinin ilgili
marka ofisine sunulmasi gerekebilir.

Markanizda gergeklestirdiginiz

her tiirlii kiiglik degisikligi

tescil ettirmeniz gerekli midir?

En meshurlari da dahil olmak tizere bir ¢ok
marka, sirketin imajini modernlestirmek veya
yeni reklam araglarina uyum saglamak
amaciyla yillar boyunca kugtk degisikliklere
ugramis veya onemli gelismeler gostermistir.
Markalar degistirilebilir veya yeni gelisme ve
ihtiyaglarla uyumlu hale getirilebilir, fakat bu
degisikligin yeni bir bagvuruyu veya ilgili
Ucretlerin 6denmesini gerektirip gerektirmedigi
konusunda firmalar dikkatli olmalidir ve ilgili
marka ofislerine veya yetkili marka vekillerine
danigmalidir.

1900 1904 1909 1930

M

S

e Shell
1948 1955 1961 1971
Shell
1995 1999
CShell

5. Markalarin
Guclendirilmesi

Markasi bagkalari tarafindan izinsiz olarak

kullaniimaktaysa sirketiniz ne yapmahdir?
Bir markanin giiglendirilmesinde esas

sorumluluk marka sahibine aittir. Herhangi bir
ihlali saptamak ve marka haklarini korumak
icin hangi 6nlemlerin alinmasi gerektigine
karar vermek marka sahibi olarak sirketinize
kalmustir.

Eger birilerinin markanizi ihlal ettigine
inaniyorsaniz, bir uzman tavsiyesine
bagvurmak her zaman yararli olacaktir. Fikri
mlkiyet haklari konusunda uzman bir avukat
Ulkenizde ve belki de komsu Uilkelerde taklit ve
ihlale kargi dava agmak igin mevcut
segenekler hakkinda bilgi vermesi agisindan
dogru kisi olacaktir ve size haklarinizi yasal
yollardan nasil koruyacaginiz konusunda
tavsiyelerde bulunacaktir.

Marka haklarinizin ihlali ile kars! karsiya
kalirsaniz, iddiaya muhatap olan ihlalciye olasi
bir anlagmazlik durumunun mevcudiyetini
anlatan bir yazi (genel olarak “durdur yada
vazgeg yazis!” seklinde bilinir) gdndererek
baslayabilirsiniz. Bu yaziyi hazirlarken bir
marka avukatinin yardimini almaniz onerilir.
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ihlal fiilinin islendigi yeri biliyorsaniz, zanli
sirket veya bireye 6nceden uyarida
bulunmadan bir marka avukatinin
yardimiyla arama ve el koyma emri alarak
(genellikle yetkili mahkeme yada polisten)
baskin yapmak mimkinddir.

ihlalci, yasal makamlar tarafindan ihlale
konu olan mal veya hizmetlerin Gretimi ve
dagitiminda ilgisi olan kisilerin kimlikleri ve
dagitim kanallari hakkinda bilgi vermeye
zorlanabilir. ihlal konusunda caydirici bir
etken olarak, yasal makamlar sizin talebiniz
lizerine higbir sekilde tazminat 6demesi
olmaksizin ihlale konu mallarin ve
malzemelerin tahrip edilmelerini veya ticari
kanallar diginda satigini kararlagtirabilirler.

Marka sahiplerinin, sahte markali mallarin
ihracini 6nlemek icin bir gok Ulkede ulusal
gumrikk makamlari araciligiyla uluslar arasi
sinirlarda alabilecedi dnlemler mevcuttur.
Bir marka sahibi olarak sirketiniz, taklit
mallarin ilgili Glkede dagitimindan énce
gimrlk makamlarinin yardimini isteyebilir.
Glimrik makamlarinin yardimi éngérilmis
bazi Ucretlerin 6denmesini gerektirebilir.
Bunun igin ilgili gimrik makamlariyla
irtibata gegmelisiniz.

Bazi durumlarda ihlali 6Gnlemenin yolu ise
hakem ya da arabulucudan geger. Hakem
karariyla ¢6zim mahkeme sirecine kiyasla
genellikle daha az resmi, daha kisa siireli ve
daha az masrafli olup, bir hakem kararinin
uluslararasi alanda uygulanmasi daha
kolaydir. Arabuluculugun bir avantaji ise
taraflarin anlagmazlik ¢6ziim siirecinde
kontroli ellerinde tutmalaridir. Bu durum
sirketinizin ileride isbirligi yapmak
isteyebilecegi diger girisimle iyi is iligkilerini
korumasina yardimci olur. Hakemlik ve

arabuluculuk ile ilgili daha fazla bilgi igin WIPO
Arabuluculuk ve Hakemlik web sitesini ziyaret

ediniz: /arbiter.wipo.int/center/index.html

Daha fazla bilgi igin faydali web siteleri

isletme konusunda fikri miilkiyet konularinda daha fazla bilgi igin:
Www.nipo.int/sme/

Genel olarak markalar hakkinda:
- WIPO web sitesinde “IP Hakkinda”: www.wipo.int/about-ip/en/
- Uluslararasi Markalar Birligi: www.inta.org

Markalarin tescili ile ilgili pratik konular hakkinda, Ek I'de bulunan ulusal ve bdlgesel marka
ofislerinin web sitesi listesine yada www.wipo.int/news/en/links/ipo adresine bakiniz.

Markalarin Uluslararasi Tescili ile ilgili Madrid Sistemi hakkinda:
www.wipo.int/madrid/en

Dunyadaki sinai milkiyet ofisleri tarafindan saglanan online marka veritabanlari listesi igin:
ecommerce.wipo.int/databases/trademark

Nice Anlagmasi kapsaminda Mallarin ve Hizmetlerin Tescil Amagl Uluslararasi Siniflandirmasi
hakkinda:
www.wipo.int/classifications/en/

Viyana Anlagsmasi kapsaminda Markalarin Figuratif Elemanlarinin Uluslararasi Siniflandirmasi
hakkinda:
www.wipo.int/classifications/en

Markalar ve alan adlari arasindaki anlagmazliklar hakkinda:
www.icann.org

Alan adlari igin alternatif anlagmazlik ¢dziim islemleri hakkinda:
www.wipo.int/domains/

Tiirkiye'de Marka Tescili ve Tiirk Patent Enstitlisii hakkinda:
www.tpe.gov.tr
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EKI

Ulusal ve Bolgesel Marka Ofislerinin Web Sitesi Adresleri

Cezayir

Andorra

Arjantin

ARIPO Afrika Bolgesel
Sinai Mlkiyet Teskilati
Ermenistan

Avusturya

Avustralya

Barbados

Beliz

Belgika

Benelliks (Beneliiks
Marka Ofisi - BDO)
Bolivya

Bosna Hersek
Brezilya

Bulgaristan

Kanada

Cin

Cin (Markalar)

Cin: Hong Kong (SAR)
Sili

Kolombiya

Kosta Rika

Hirvatistan

Kiiba

Cek Cumhuriyeti
Danimarka

Dominik Cumhuriyeti

=
@

http://www.inapi.org
http://www.ompa.ad
http://www.inpi.gov.ar/

http://www.aripo.wipo.net
http://www.armpatent.org
http://www.patent.bmwa.gv.at
http://www.ipaustralia.gov.au/
http://www.caipo.gov.bb/
http://www.belipo.bz

http://www.european-patent-office.org/patlib/country/belgium

http://www.bbtm-bbdm.org/
http://www.senapi.gov.bo
http://www.bih.net.ba/zsmp
http://www.inpi.gov.br
http://www.pbo.bg/
http://www.cipo.gc.ca
http://www.sipo.gov.cn
http://www.saic.gov.ch
http://www.info.gov.hk/ipd
http://www.proind.gov.cl
http://www.sic.gov.co
http://www.registronacional.go.cr
http://pubwww.srce.hr/patent
http://www.ocpi.cu
http://www.upv.cz
http://www.dkpto.dk/
http://www.seic.gov.do/onapi/
http://www.egypo.gov.eg

Estonya

Avrupa Birligi (i Pazarda
Uyum Ofisi - OHIM)
Finlandiya

Fransa

Gurcistan

Almanya http://www.dpma.de
Yunanistan
Macaristan

izlanda

Hindistan
Endonezya

irlanda

Israil

italya

Japonya

Urdiin

Kazakistan

Kenya

Kirgizistan

Laos Demokratik Halk Cumhuriyeti
Litvanya
Liiksembourg
Makao

Malezya

Meksika

Monako

Mogolistan

Fas

Hollanda

Hollanda Antilleri
Nepal

Yeni Zelanda
Norveg

Afrika Fikri Miilkiyet
Teskilati (OAPI)
Panama

http://www.epa.ee

http://oami.eu.int/
http://www.prh.fi
http://www.inpi.fr
http://www.sakpatenti.org.ge/

http://www.ggr.gr

http://www.hpo.hu/

http://www.esl.stjr.is

http://www.tmrindia.com

http://lwww.dgip.go.id

http://www.patentoffice.ie
http://www.justice.gov.il/rasham+haptentinm/default.asp
http://www.european-patent-office.org/it/
http://www.jpo.go.jp

http://www.mit.gov.jo

http://www.kazpatent.kz — http://www.kazpatent.org
http://www.kipo.ke.wipo.net
http://www.kyrgyzpatent.kg
http://www.stea.la.wipo.net/index.html
http://www.vpb.It

http://www.etat.lu/ec/

http://www.ecomonia.gov.mo

http://kpdnhg.gov.myl

http://www.impi.gob.mx/

http://www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco

http://www.mongol.net/ipom
http://lwww.ompic.org.ma/
http://www.bie.minez.nl
http://bureau-intellectual-property.org
http://www.ip.np.wipo.net
http://www.iponz.govt.nz
http://www.patentstyret.no

http://www.oapi.wipo.net/
http://www.mici.gob.pa/comintf.html



Peru

Filipinler

Polonya

Portekiz

Kongo Cumhuriyeti
Kore Cumhuriyeti
Makedonya Cumhuriyeti
Moldavya Cumhuriyeti
Romanya

Rusya Federasyonu
Sirbistan ve Karadag
Singapur

Slovak Cumhuriyeti
Slovenya

ispanya

isveg

Isvigre

Tacikistan

Tayland

Tiirkiye

Ukrayna

ingiltere

Amerika Birlesik Devletleri
Uruguay

Ozbekistan
Veneziella

http://www.wipo.int/sme

http://www.indecopi.gob.pe/
http://ipophil.gov.ph/
http://www.uprp.pl/
http://www.inpi.pt/
http://www.anpi.cg.wipo.net
http://www.kipo.go.kr
http://www.ippo.gov.mk/
http://www.agepi.md/
http://www.osim.ro
http://www.rupto.ru
http://www.yupat.sv.gov.yu
http://www.ipos.gov.sg
http://www.indprop.gov.sk
http://www.uil-sipo.si/
http://www.oepm.es
http://www.prv.se
http://www.ige.ch
http://www.tjpat.org
http://www.ipthailand.org
http://www.tpe.gov.tr
http://www.spou.kiev.ua
http://www.patent.gov.uk
http://www.uspto.gov
http://dnpi.gub.uy
http://www.patent.uz
http://www.sapi.gov.ve

EK I
Nice Anlagmasi kapsaminda Markalarin Tescili Amaciyla Mallarin ve
Hizmetlerin Uluslararasi Siniflandirmasi

MALLAR

Sinif 1
Sanayi, bilim sahasi ve fotografgilikta ve ziraat, bahgecilik ve ormancilikta kullanilan kimyasal

Urdnler; islenmemis suni recineler, islenmemis plastik; gibreler; yangin sdndlirlict maddeler;
tavlama ve lehimcilikte kullanilan kimyasallar; gida maddelerinin dayanikli ve taze kalmasini

sa@layan maddeler; tabaklama maddeleri; sanayide kullanilan tutkallar.
Sinif 2
Boyalar, vernikler, laklar; pas énleyiciler ve ahsabi koruyucu maddeler; renklendiriciler;

mordantlar; islenmemis dogal regineler; boyacilar, dekoratorler, matbaacilar ve sanatgilar igin

metal levhalar ve toz halde metaller.
Sinif 3
Camasir ylkamada kullanilan gamasir suyu ve diger maddeler; temizleme, agartma, ovalama ve

parlatma maddeleri; sabunlar; parfimeri, ugucu yaglar (esans yaglari), kozmetikler, sag

losyonlar; dis bakim Urdnleri.
Sinif4
Sinai yaglar ve gresler; yaglayicilar; toz emici, 1slatici ve baglayici maddeler; yakitlar (motor katki

maddeleri dahil) ve aydinlatma amagli Uriinler; aydinlatma amagli mumlar ve fitiller.
Sinif 5
insan ve hayvan sadligi igin ilaglar; tibbi amagli saglik driinleri; tibbi kullanim amagli diyet

maddeleri, bebek mamalari; plasterler, sargi malzemeleri; dis tutturma malzemeleri, dis mumu;

dezenfektanlar; mikrop dldriciler; fungisitler (mantar 6lduriiciler), herbisitler (bitki dldirtcler).
Sinif 6
Adi metaller ve bunlarin alagimlari; metal ingaat malzemeleri; taginabilir metal yapilar; metalden

mamul demiryolu malzemeleri; elektrik icin olmayan madeni kablolar ve teller; hirdavatg!
(nalburiye) esyasi, metal aksaml kiiglik malzemeler; metal boru ve tiipler; kasalar; diger siniflara

dahil edilmeyen, adi metalden mamul mallar; maden cevherleri.
Sinif 7
Makineler ve isleme aletleri; motorlar ve makineler (kara tagitiari igin olanlar harig); makine kavrama

ve iletme bilesenleri (kara tagitlari igin olanlar harig); elle galistirilanlar harig ziraat aletleri;

yumurta kulucka makineleri.
Sinif 8
El aletleri ve araglari (elle galisan); ¢atal, kasik, bicak takimi; yana takilan silahlar; kisisel

kullanim igin el aletleri.
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Sinif9
Bilimsel, denizcilik, mesaha, fotografcilik, sinemacilik, optik, tartim, élgme, sinyalizasyon,
kontrol (denetim), can kurtarma ve egitim aletleri ve cihazlari; elektrigin iletilmesi,
donustirtimesi, nakledilmesi, yiklenmesi, ayarlanmasi veya kontrol edilmesi icin kullanilan
alet ve cihazlar; ses veya goriintiilerin kaydedilmesi, iletimesi veya yeniden meydana
getirilmesi (réprodiiksiyonu) igin cihazlar; manyetik veri tasiyicilar, kayit diskleri; otomatik satis
makineleri ve jetonla calisan cihazlar icin mekanizmalar; otomatik kasalar, hesaplama

makineleri, veri isleme cihazlari ve bilgisayarlar; yangin séndlrme cihazlari.
Sinif 10
Cerrahi, tibbi, dis hekimligi ve veterinerlik igin alet ve cihazlar, yapay organlar ve protezler,

yapay gozler ve disler; ortopedik malzemeler; cerrahi dikis malzemeleri.
Sinif 11
Aydinlatma, I1sitma, buhar Uretme, pisirme cihazlari, sogutucular, kurutucular, havalandirma

cihazlari, su ikmal ve sihhi amagli cihazlar.
Sinif 12
Araclar; kara, hava veya deniz yolculugu cihazlari.
Sinif 13
Atesli silahlar; cephane, mermi ve glilleler; patlayicilar; havai fisekler.
Sinif 14
Degerli metaller ve alagimlari, diger siniflara dahil edilmeyen ve degerli metalden mamul veya

kaplanmis Urdinler; kuyumculuk esyalari, dederli taglar; saatler ve zaman 6lgme cihazlari.
Sinif 15

Mazik aletleri.
Sinif 16

Kagit, mukavva ve diger siniflara dahil edilmeyen ve bu malzemelerden yapilmis mallar;

matbaa malzemeleri; ciltleme malzemeleri; fotograflar; kirtasiye; kirtasiye veya evde kullanim
amagl tutkallar; sanatcilar i¢in malzemeler; boya fircalari; yazi makineleri (daktilo) ve buro
malzemeleri (mobilyalar harig); egitim ve 6gretim malzemeleri (cihazlar harig); ambalaj amagli

plastik malzemeler (diger siniflara dahil edilmeyenler); yazici seritleri; yazi bloklar.
Sinif 17
Kauguk, gutaperka, zamk, amyant (asbest), mika ve bunlardan yapiimis ve bagka siniflarda

yer almayan mallar; Gretimde kullanim amagli, ¢ekilmis bicimde plastikler; paketleme, tikama

ve izolasyon malzemeleri; metal olmayan biikiilebilir borular.
Sinif 18
Deri ve deri taklitleri ve diger siniflara dahil ediimeyen ve bu malzemelerden yapilmis mallar;

hayvan derileri, postlar; her tirli tasima malzemesi ve seyahat gantalari; semsiyeler, giines
semsiyeleri, glineslikler ve bastonlar; kirbaglar, kosum takimlari ve eyerler, lizengi ve eyer
kayislari.

Sinif19
insaat malzemeleri (metal olmayan); binalar icin metal olmayan biikiilmez borular; asfalt, zift,

bitim ve katran; metal olmayan taginabilir binalar; metal olmayan antlar.

Sinif 20
Mobilya, aynalar, resim gergeveleri; ahsap, mese, kamis, bambu, saz, boynuz, kemik, fildisi,
balina disi, deniz kabugu, kehribar, sedef, liiletasi ve bu malzemelere benzer malzemelerden

veya plastikten esyalar (diger siniflara dahil edilmemis).
Sinif 21
Ev veya mutfak aletleri ve kaplari (degerli metalden yapiimamis veya degerli metalle

kaplanmamis); ibik ve stingerler; firgalar (boya firgalari haric); firca yapiminda kullanilan
malzemeler; temizlik amagli malzemeler; celik yiinleri; islenmemis veya yari mamul cam
(binalarda kullanilan cam harig); cam, porselen ve seramikten yapilmis ve diger siniflara dahil

edilmeyen kap kacak.
Sinif 22
Halatlar, sicimler, ipler, adlar, tenteler, musambalar, yelkenler, guvallar ve cantalar (diger siniflara
dahil edilmemis); vatka ve dolgu malzemeleri (kauguk veya plastik haric); islenmemis lifli tekstil
malzemeleri.
Sinif 23
Tekstil amagli bikim iplikleri ve tireler.
Sinif 24
Diger siniflara dahil edilmemis tekstil ve tekstil Grinleri; yatak ve masa ortileri.
Sinif 25
Giysiler, ayak giysileri, bagliklar.
Sinif 26
Dantel ve nakislar, kurdele ve seritler; digmeler, halkalar ve ilikler, igne ve dikis igneleri; yapma

cigekler.
Sinif 27
Halilar, kilimler, mat ve hasirlar, ddsemelik mantarli musamba (linolyum) ve zemin kaplama

amagl diger malzemeler; tekstilden olmayan duvar kaplamalari.
Sinif 28
Oyun ve oyuncaklar; diger siniflara dahil edilmemis jimnastik ve spor aletleri ve malzemeleri;

Yilbag agaclari igin stsler.
Sinif 29
Et, balik, kiimes hayvanlari ve av hayvanlarinin etleri; et sulari; konservelenmis, kurutulmus ve

pisirilmis meyve ve sebzeler; marmelatlar, receller, kompostolar; yumurtalar, stt ve sit rdinleri;
yenilebilir yag ve margarinler.

Sinif 30
Kahve, cay, kakao, seker, piring, tapyoka, sago, suni kahve; tahildan yapilmis un ve hazir Uriinler,

ekmek, pasta ve sekerlemeler, buzlar; bal, pekmez; maya, kabartma tozu; tuz, hardal; sirke,
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salga ve soslar (gesni/ lezzet veren maddeler); baharatlar; buz.
Sinif 31
Diger siniflara dahil edilmemis tarim, bahgecilik ve ormancilik Griinleri ve tohumlar; canli
hayvanlar; taze meyve ve sebzeler; tohumlar, dogal bitkiler ve gicekler; hayvan yemleri, arpa.
Sinif 32
Biralar; maden sulari ve havalandiriimis sular ve diger alkolsiz igecekler; meyveli icecekler ve
meyve sulari; suruplar ve igecek yapiminda kullanilan diger preparatlar.
Sinif 33
Alkollii icecekler (biralar harig).
Sinif 34
T0tun; titin icenlere mahsus malzemeler; kibritler.

HiZMETLER

Sinif 35
Reklamcilik hizmetleri; is yonetimi; is idaresi; biiro hizmetleri.
Sinif 36
Sigorta; finanssal hizmetler; parasal hizmetler; gayri menkul isleri.
Sinif 37
ingaat hizmetleri; tamir; montaj ve tesisat hizmetleri.
Sinif 38
Haberlesme hizmetleri.
Sinif 39
Tasimacilik hizmetleri; mallarin paketlenmesi ve depolanmasi; seyahat organizasyonlari.
Sinif 40
Malzeme isleme hizmetleri.
Sinif 41
Egitim ve dgretim hizmetleri; eglence hizmetleri; spor ve killtiirel faaliyetler.
Sinif 42
Bilimsel ve teknolojik hizmetler ve bunlarla ilgili arastirma ve tasarim; endustriyel analiz ve
arastirma hizmetleri; bilgisayar donanim ve yazilimi tasarim ve gelistirilmesi; hukuki hizmetler.
Sinif 43
Yiyecek ve icecek saglanmasi hizmetleri; gegici konaklama hizmetleri.
Sinif 44
Tibbi hizmetler; veterinerlik hizmetleri; insan ve hayvanlar igin saglik ve gtizellik bakimi

hizmetleri; tarim, bahgecilik ve ormancilikla ile ilgili hizmetler.
Sinif 45
Kisilerin ihtiyaclarini karsilamak tizere diger kisiler tarafindan verilen kisisel ve sosyal

hizmetler; kisi ve miilklerin korunmasi amagli gtivenlik hizmetleri.

EKII

Madrid Birliginin Uyeleri

(Mart 2007 itibariyle)

Arnavutluk (A&P)
Cezayir (A)

Antigua ve Barbuda (P)
Ermenistan (A&P)
Avustralya (P)
Avusturya (A&P)
Azerbaycan (A&P)
Bahreyn (P)

Belarus (A&P)
Belgika * (A&P)
Bhutan (A&P)

Bosna Hersek (A)
Bostvana (P)
Bulgaristan (A&P)
Gin (A&P)
Hirvatistan (A&P)
Kiiba (A&P)

Kibris (A&P)

Gek Cumhuriyeti (A&P)
Kore Demokratik
Halk Cumhuriyeti (A&P)
Danimarka (P)

Misir (A)

Estonya (P)

Avrupa Toplulugu (P)
Finlandiya (P)
Fransa (A&P)
Grcistan (P)
Almanya (A&P)
Yunanistan (P)
Macaristan (A&P)
iran (A&P)

Singapur (P)

izlanda (P)
irlanda (P)
italya (A&P)
Japonya (P)
Kazakistan (
Kenya (A&P
Suriye (A&P)
Kirgizistan (A&P)
Letonya (A&P)
Lesoto (A&P)

Liberya (A)

Karadag (A&P)
Liechtenstein (A&P)
Litvanya (P)
Liksembourg * (A&P)
Monako (A&P)
Mogolistan (A&P)
Fas (A&P)

Mozambik (A&P)
Hollanda * (A&P)
Norveg (P)

Polonya (A&P)
Portekiz (A&P)
Namibya (A&P)

Kore Cumhuriyeti (P)

A)
)

Moldavya Cumhuriyeti (A&P)

Romanya (A&P)

Rusya Federasyonu (A&P)

San Marino (A)
Sirbistan (A&P)
Umman (P)

Sierra Leone (A&P)
Tirkiye (P)
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Slovakya (A&P) Tirkmenistan (P)
Slovenya (A&P) Ukrayna (A&P)
ispanya (A&P) ingiltere (P)
Sudan (A) ABD (P)
Swaziland (A&P) Ozbekistan (P)
isveg (P) Viet Nam (A&P)
isvigre (A&P) Zambiya (P)
Tacikistan (A)

Makedonya Cumhuriyeti (A&P)

(A) Anlasmaya taraf oldugunu gosterir (54)
(P) Protokole taraf oldugunu gdsterir (59)

* Tek bir tamamlayici ya da bireysel iicrete bagdli olarak, Belgika, Liikksembourg yada Hollanda igin
ayri ayri koruma talep edilemez, sadece bir biitiin olarak (Beneliiks) bu Ug dilke igin birden koruma
talep edilebilir.
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